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USTENSILES DE CUISINE : COOKING USTENSILS

TERRAILLON
POURSUIT SON VIRAGE DIGITAL

LLa marque francgaise créée en 1908 revoit ses classiques
avec la réédition de la BA2000, et revisite le pesage
avec le développement d’appareils connectés.

PAR/BY SOPHIE KOMAROFF

erraillon a beau avoir 110 ans, elle vit avec son temps, confor-

meément a la stratégic deéfinie par Didier Bolle, son PDG,

lors de son arrivée dans 'entreprise en 2012. Celui-ci a alors
pour mission de repenser la stratégie du groupe et de développerla - 1the arou
marque a I'international. Pour cela, il fait de I'innovation une priorité |
et amorce la digitalisation de I'entreprise avec le développement de of the t
I'univers bien-étre connecté pour s"adresser a une nouvelle cible de
consommateurs soucieux de
leur forme. Spécialisé dans
la métrologie, Terraillon
génere un chiffre d'affaires
avoisinant 15 millions d’eu-
ros, dont plus d’un tiers
réalisé sur le marché de la
balance culinaire. Avec une
prépondérance en France,
marché historique de la
marque, ou cette derniére
vend pratiquement une ba-
lance de cuisine sur deux.
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Bientdt l'intelligence artificielle

C’est donc sur le connecté que Terraillon mise pour son développe-
ment international. Aujourd’hui détenue par le groupe hongkongais
Fook Tin Technologies, spécialisé dans les appareils de pesage do-
mestiques et industriels depuis une quarantaine d’annee, Terraillon
bénéficie de 'outil industriel asiatique de cet acteur de la mérrologie
(l'usine francaise de Terraillon avait été fermée par Bernard Tapie
lorsque celui-ci a racheté 'entreprise dans les années 1990). La
R&D et le siege de 'entreprise sont eux basés en France, a Croissy-
sur-Seine (Yvelines).

En cette fin d’année, la marque lance une nouvelle version de la
balance connectée NutriTab, qui se pare désormais de rouge cran-
berry. Couplée avec I'application Wellness Coach-Health, relice a la
base de données officielle de I'Agence nationale de sécurité sanitaire
de 'alimentation, de I'environnement et du travail (Anses), celle-ci
permet le suivi des apports énergétiques journaliers avec le calcul des
valeurs nutritionnelles (calories, glucides, lipides, protéines, fibres et
sodium). Elle s’assortit de deux nouvelles fonctions : Nutri-Score,
qui permet de connaitre le score nutritionnel des aliments en scan-
nant le code-barres du produit, renseigne le consommateur sur la
qualité nutritionnelle de I'aliment ; Smart Research, qui facilite la
recherche des produits dans application. A noter que cette der-
niére permet ¢galement de bénéficier de conseils diététiques, et de
fixer et d’atteindre des objectifs en la matiére. La NurriTab est in-
tégrée a ’écosystéme bien-étre connecté developpe par Terraillon :
pése-personne, impédancemetre, solution pour ameéliorer le sommeil,
tensiometre, etc.
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“Terraillon prévoit d’aller encore plus loin sur le segment de la balance he b 190s), though the busir &0 and

culinaire connectée avec le lancement en 2020 de NutriSmart, un
modéle qui sera doté d’un programme de reconnaissance automa-
tique des aliments. Il suffira de déposer I'aliment sur la balance qui,
grace a un spectromeétre, en détectera la nature a partr de la com-
position moléculaire en s’améliorant au fil du temps, et analysera
pour déterminer sa valeur nutritionnelle en fonction de son poids.
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Si'accent est clairement mis sur le digital, Terraillon n’en oublie pas
pour autant son héritage, en particulier en 2018, qui marque le 70° anni-
versaire de 'entrée de I'entreprise sur le segment de la balance de cui-
sine. Terraillon, forte d’un capital sympathie solide en France (+ de
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notamment sa balance emblématique, la BA2000, lancée dans lesan- : Bringing back the legendary BA20
nées 1970. « Certe balance a connu un immense succés dés son lancement, | The emphasis is fairly and squarsly on th
commente Dorothée Lecointe, directrice marketing Terraillon. Er © nof sice t far:
pour cause : elle a révolutionné cet univers avec son design, ses coloris vifs,
sa facilité de lecture grdace a son cadran et surtour son caractére compact,
quu était et reste Pargument choe, avec son prix abordable. » La BA2000,
modele populaire destiné a se trouver dans chaque cuisine, n’a jamais
cesse d’étre fabriquée et vendue, et est présente dans tous les circuits
de distribution (GSA, internet, magasins spécialisés...).

Terraillon rravaille également un aurre axe de développement sur le
marché du culinaire, dans une logique de diversification incarnée
par la gamme d'ustensiles Express your chef lancée en 2016. Un
territoire légitime pour Terraillon, explique Elise Lagoutte, chef de
produits cuisine chez Terraillon : « Nows avions la volonté d’élargir notre
offre en nous dirigeant logiquement vers le territoive de la patisserie er du
[fait-maison, en cohérence avec Puntvers du pesage culinaire, synopvnie
de précision. » Pour cela Terraillon s’est associé avec I'agence de de-
sign Studio 5.5 et le chef Christophe Michalak pour proposer deux | S
gammes d'ustensiles. La premiére, Acess, est distribuée en GSA. explains
La seconde, Premium, est destinée aux circuits spécialisés dans le | " /

culinaire, et arbore une série de produits en inox et silicone mul- © ¢
ti-usages. Celle-ci sera étoffée courant 2019, avec des déclinaisons :
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A noter enfin que Terraillon a lancé il v a quelques semaines son he Michalak to bring out two r;
nouveau site internet, assorti d’'un e-shop. ¢ . and iat food retall ¢
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